


"Die moderne Welt, erkenntnistheoretisch, soziologisch und 6konomisch
betrachtet, hort auf ein neues Stichwort. Es lautet Information.
Informationen sind die neuen Steine der Weisen, mit denen auch die weniger
Weisen zu bauen suchen, Informationstechnologien die neuen Zauberstdibe,
die die Welt lesbar und verfiighar machen, ein modernes Abrakadabra, das
die Welt auf Bildschirme zaubert und mehr Antworten bereitzuhalten scheint,
als Fragen verfiighar sind."
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