X/

Mareike Zimmermann (Autor)
Das Kaufverhalten von Landwirten im Bereich
landwirtschaftlicher Investitionsguter

Mareike Zimmermann

Das Kaufverhalten von Landwirten im Bereich
landwirtschaftlicher Investitionsgiter und die
Auswirkungen auf den Marketing-Mix
landtechnischer Unternehmen

Q7 Cuvillier Verlag Gottingen

https://cuvillier.de/de/shop/publications/3296

Copyright:

Cuvillier Verlag, Inhaberin Annette Jentzsch-Cuvillier, Nonnenstieg 8, 37075 Goéttingen,
Germany

Telefon: +49 (0)551 54724-0, E-Mail: info@cuvillier.de, Website: https://cuvillier.de



Inhaltsibersicht

Abbildungsverzeichnis

Tabellenverzeichnis

AbkUrzungsverzeichnis

1

1.1
1.2
1.3

2.1
22
23

2.3.1

2.3.1.1
23.1.2
23.2

2.3.2.1
23.22
2323

2.4

3.1

3.2

3.2.1
3.2.2
3.23
3.3

3.3.1
3.3.2
3.3.3
3.3.4

EINIEITUNG ettt ettt et e e e te e e ab e e eateeeaaee s 1
ANlass uNd ProblemsSTellUNG .....ueeeceiiie ettt 1
Zielsetzung der UNtersUCUNG ....cooiiiiiiiiiiieictete ettt e 2
AUTDAU AEI AMDEIT ... s 3
Analyse des Marktes fUr landwirtschaftliche InvestitionsgUter...................... 5
Begriffiche EINOIANUNG ..iiociiieieeceee ettt n 5
MArKIADGIENZUNG ..ttt et e et e e e eatbae e e eaabae e e aevaea s 7
Anbieterseite — Analyse der Wettbewerbsstruktur anhand

grundlegender MarktstrukturdQten ... 11
Hersteller landwirtschaftlicher Faktoren.........coovveeeeeciecieeeeee, 12
GEBIAUCNSGUIET ..ttt et e e s tb e e e e aareeeeeens 13
VerbraUCNSQUIET ..ottt et et e 17
Handel landwirtschaftlicher FOKIOren ..o 22
GEDIAUCNSGUTET ...ttt sttt sttt et 22
VerbrAUCNSGUTET ...t et e e et e e e et e e e eaeres 26
Vertriebsentwicklung im Bereich landwirtschaftlicher Ge- und
VerbraUCNSGUIET ...ttt ettt s eeva e e 28
Nachfragerseite - Struktur und Entwicklungstrends der deutschen
LANAWIITSCRATT ..ttt sttt e 37
Theorie und Empirie zum landwirtschaftlichen
BeschaffungsverNQITEN.........oocuiiiece e 41
Grundlegende VOorUberneguUNGEN ........cooierierieriirieeieeeeieesee et 4]
Theorien zum KonsumverNAFEN ... 45
OKONOMIE ..ottt st 46
PSYCNOIOGIE ettt et aaeean 48
SOZIOIOGIE .ttt ettt et et e e et e te e e ate e eteeeanas 59
Theorien zum organisationalen Beschaffungsverhalten............cccoeeuvea.n. 66
PROSENANSATIZE ..ottt 67
BUYING-CeNter-KONZEPTE ....uiiieiie ettt et 68
KOUTTYEN ottt et et et ete e eetae e eveeens 74
Interaktion zwischen Kaufer und Anbieter ... 76



3.4
3.4.1
3.4.2
3.4.2.1
3.4.2.2
3.4.3

4.1
4.2

5.1

5.1.1

5.1.1.1
5.1.1.2
5.1.1.3
5.1.2
5.1.3
5.1.4
5.1.4.1
5.1.4.2
5.1.43
5.2
5.2.1
522
523
5.2.3.1
5232
53

6.1

Kaufverhalten von Landwirten: Zum Stand der Forschung...........c...........
Einordnung zwischen Konsum- und Investitionsgitern .......cccccceeeeveeennen..
Vorliegende STUAIEN ..o
Studien zum Informations- und Kaufverhalten .......c..ccccoveeveniniinnnnene
Studien zum EntsCheidUNgSIorozZEesS .. .couuiecvieeeiieeieeeeee e
Schlussfolgerungen fUr die eigene Arbeit.........cocvveieiiciiecicceecee e,

Eigene empirische Untersuchung zum Kaufverhalten von

(el aTe 1YY/ (=] o TSRO

UNTErsUCNUNGSAESION ...coiiiiiiiieeieetterite ettt ettt st e

SHChPIrODENZIENUNG. ...t e

Ergebnisse der empirischen UntersuChung......ccceecveeeieeeceeecieescieeccieecen,

Vorkaufphase — Das Informationsverhalten landwirtschaftlicher
BEITIEIE ..o
Ergebnisse zum Informationsverhalten in ausgewdahlten
ProdUKIKATEGOMEN ...t
N el 01T o) o 1] So U
TrANKEAUTOMOT ..ttt s
NY e o] £ U USRI
Vergleichende Betrachtung der Informationsquellen..........ccccoeeveeeneene.
Kernaussagen zum Informationsverhalten der Landwirte ..o,
Zentrale EinflUsse auf das Informationsverhalten........cccoccveeveeivevveivenienee,
OKONOMIE ..ottt s
PSYCNOIOGIE ...ttt e ans
SOZIOIOTIE ..ttt ettt st st st
Kaufphase — SchlUsselfunktion von Marke und Handler...........ccuocuue.......
STATtiSHISCNE AUSWEITUNG ...ttt
Kaufentscheidende FOKIOren ...
Kaufertypologien in der Landwirtschaft ..o
Kaufertypologien beim SchlepperkQuf ...
Kaufertypologien beim Trankeautomatenkauf .........cceeeiveeciiecieeciieenee,

Grenzen der eigenen Studie und Forschungsperspektiven......................
Konsequenzen und Managementempfehlungen fir den
Marketing-Mix der Landtechnik-Industrie.........cccveeveieeiiieciecceecee e,

Nutzung der Ergebnisse zum Informationsverhalten von Landwirten

in kommunikationspolitischen Uberlegungen ..........ccccceeeeeeeeeeeeeeeeeeeene.



6.2 Marketing-Strategie und K&uferanalyse: Generelle Anmerkungen ........ 178
6.3 Umsetzung der Kaufertypologien im Marketing-Instrumentarium............ 181
6.3.1 Kaufertypologien beim SchlepperkQuf .......c.ccoeeiiccieecieeeeee e 182
6.3.2 Kaufertypologien beim Trankeautomatenkauf .........cccveeieeievieciecieenen, 186
7 Zusammenfassende SchlussbetraChtung......ociecieciceciecceceee e 190
LT ErOTUNVEIZEICNIS ....eectiee ettt et esseesreessaesneesnsesneenns 197
Y 1 T T T USSP 211
Teil I: Nutzungshdaufigkeit und Rangmittelwerte aller Produkte........cccoceveeciiiiiiicinna, 211
Teil Il: Fragebogen der empirischen Erhelbung......oocvieciieeciicceececee e 221

Teil lll: Karten der empirischen ErNebUNG........iciiciieiieeeecece et 237



