
Studie (Wo)men-Online 2013   Prof. Dr. Angelika Wiltinger 

Inhalt

1. Einleitung .............................................................................................................................. 1

2. Empirische Studie (Wo)men-Online 2013 ............................................................................ 3
2.1. Durchführung und Fragebogendesign .......................................................................... 3
2.2. Ergebnisanalyse und Interpretation ..............................................................................4

2.2.1. Mediennutzung und Besitz ...............................................................................4
2.2.2. Nutzung von Internet und Social Media ........................................................ 10

2.2.2.1. Nutzung von Facebook im Detail .................................................... 19
2.2.2.2. Nutzung von YouTube im Detail ..................................................... 22
2.2.2.3. Nutzung von Twitter im Detail ........................................................ 24

2.3. Nutzungsmotivation für die Social Communities ...................................................... 25

3. Zusammenfassung der Ergebnisse ...................................................................................... 27
3.1. Zusammenfassung der allgemeinen Ergebnisse ........................................................ 27
3.2. Zusammenfassung der genderspezifischen Ergebnisse ............................................. 32
3.3. Resümee ..................................................................................................................... 34

Literaturempfehlungen ............................................................................................................. 37

 

Dieses Werk ist copyrightgeschützt und darf in keiner Form vervielfältigt werden noch an Dritte weitergegeben werden. 
Es gilt nur für den persönlichen Gebrauch.


